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EDITORIAL 6

A Revista Internacional de Ciências Sociais Aplicadas da UNIGRAN, Comunicação & Mercado (ISSN 2316-3992 

– Qualis B3) destaca-se por publicar estudos sobre: Comunicação, Marketing, Gestão e Negócios. Editada semestral-

mente pelo Centro Universitário da Grande Dourados/UNIGRAN, C&M, publica neste primeiro semestre de 2014 seu 

sexto número; uma edição com estudos exclusivamente ligados à Comunicação Social.

A 6ª Ed., Vol 3, traz artigos de diversas regiões do país e do exterior, além da presença de pesquisadores experientes 

- pós-doutores, oportunizamos a inserção e a participação de jovens investigadores – sob supervisão e orientação de 

professores doutores. 

Nesta edição, além de pesquisadores ligados às universidades, temos a participação de investigadores atuantes na 

iniciativa privada e governamental, como são os artigos enviados da Espanha e do Senado Federal Brasileiro, valoriza-

do a inclusão de profissionais do mercado laboral na divulgação científica.

Dos pesquisadores ligados às instituições de ensino superior brasileiro destacamos a presença das instituições FEE-

VALE, MACKENZIE, UMESP, UEMG, UNESP, UFSJ, UNIGRAN, UNICAMP e Univ. TUIUTI.

Além das edições semestrais de C&M, em 2014, ainda teremos edições especiais. A 7ª Ed., Vol 3, é dedicada a 

estudos sobre marketing e agribusiness; este número é fruto da parceria da UNIGRAN com o  I Simpósio de Redes de 

Suprimentos e Logística (SIMREDES), realizado em Dourados/MS (www.simredes.com); publicaremos aqui parte dos 

trabalhos apresentados no evento com correlação às áreas de interesse da revista.

Desejo a todos uma boa leitura!

Prof. Dr. Bruno Augusto Amador Barreto*

Editor

*É doutor em Comunicação Social pela Universidade Metodista de São Paulo/ Universidad Pontificia de Salamanca (España), 
com MBA em Administração Acadêmica e Universitária, Mestrado e Graduação em Comunicação Social.  Atualmente é Diretor 
de Planejamento de Ensino no Centro Universitário da Grande Dourados/UNIGRAN, bruno@unigran.br.


