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EDITORIAL 6

EDITORIAL

 É com muita satisfação que publicamos a 1ª Edição da Revista Comunição & Mercado. A publicação já 

nasce internacional, com enfoque na área das Ciências Sociais Aplicadas.

 Editada semestralmente pela Faculdade de Ciências Administrativas e Contábeis do Centro Universitário 

da Grande Dourados – UNIGRAN,a revista está voltada para a divulgação de pesquisas ligadas ao mercado 

nacional e internacional, sem perder as perspectivas e as particularidades regionais do Centro-Oeste brasileiro. 

Em Comunicação & Mercado, busca-se publicar estudos sobre: Comunicação, Marketing, Gestão e Negócios. 

Como os que trazemos neste número inaugural:

 Para a primeira edição, recebemos um artigo internacional, três nacionais, três estaduais e três da UNI-

GRAN (o resultado foi positivo para um primeiro número). Dos 10 trabalhos recebidos, hoje publicamos sete. Três 

artigos de Comunicação/Marketing, dois de negócios/gestão, um de agronegócio e outro de sustentabilidade.

 Interdisciplinar, como a revista, o Conselho Científico de Comunicação & Mercado é formado exclusi-

vamente por mestres e doutores nas áreas de Administração de Empresas, Agronegócios, Ciências Contábeis e 

Comunicação Social.

 Visando um maior inter-relacionamento com o mercado, a Revista buscou reunir no Conselho Científico 

além de pesquisadores ligados as universidades, investigadores atuantes na iniciativa privada e governamental, 

e também de profissionais com destaque no mercado laboral.

  Além de reunir investigadores experientes de reconhecimento nacional e internacional, o Conselho opor-

tuniza a inserção e a participação de jovens pesquisadores. 

Antes de encerrar, preciso agradecer aos autores que acreditaram em nossa proposta e ao trabalho árduo de-

senvolvido por nossos conselheiros, cientifico e editorial, para que pudéssemos agora apresentar esta edição.

Finalmente, me resta agradecer ao Centro Universitário da Grande Dourados/UNIGRAN pelo fomento dado a 

este novo meio de debate, possibilitando discussões sobre o mercado e as suas tendências.

Boa leitura!

Prof. Dr. Bruno Augusto Amador Barreto*

Editor

* É doutor em Comunicação Social pela Universidade Metodista de São Paulo/ Universidad Pontificia de Salamanca (España), 
com MBA em Administração Acadêmica e Universitária pela Faculdade Pedro Leopoldo/Carta Consulta de Belo Horizonte/MG, 
graduado e Mestre em Comunicação Social pela Universidade de Marília. Atualmente é Diretor de Planejamento de Ensino no 
Centro Universitário da Grande Dourados (UNIGRAN), bruno@unigran.br.


